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Course outline 
หลกัสูตร การวางแผนและกําหนดกลยุทธ์การตลาดสมัยใหม่ 

หลักสูตร 1 วนั 
 

โดย 

อาจารย์ นันทชัย  อินทรอักษร 
 
 

หลักการ/ แนวความคดิ 
การประสบความสาํเร็จทางธุรกิจย่อมเป็นเป้าหมายสาํคญัของกิจการ การที�จะพิชิตเป้าขายให้ไดน้ั&น

ย่อมตอ้งมีองคป์ระกอบมากมาย การวางแผนธุรกิจ การขาย และการตลาด ผูบ้ริหารรุ่นใหม่จาํเป็นที�จะตอ้งมี
พื&นฐานความเขา้ใจองค์ประกอบต่าง ๆ นั&นเป็นอย่างดี  การวางแผน และกาํหนดกลยุทธ์การตลาด เป็น
ศาสตร์ที�ตอ้งเรียนรู้ และปรับปรุงตลอดเวลา เนื�องจากสภาพการแข่งขนัที�ทวีความรุนแรงขึ&น การขยายตวั
ของตลาด การปรับเปลี�ยนเทคโนโลย ีความตอ้งการของผูบ้ริโภคที�มากขึ&น และสภาพเศรษฐกิจที�ยากลาํบาก 
นักบริหารและนักการตลาดในยุคการแข่งขนันี&  จาํเป็นอย่างยิ�งที�จะตอ้งทาํความเขา้ใจอย่างถ่องแท ้และ
พฒันาศักยภาพด้านการวางแผน การวิเคราะห์ การดาํเนินงาน และการประเมินผลการปฏิบติังานด้าน
การตลาดไดเ้ป็นอยา่งดี  การอบรมในหวัขอ้นี&  จะช่วยใหน้กับริหาร และนกัการตลาดมีมุมมองที�ถูกตอ้ง และ
พฒันาศกัยภาพในการวางแผน และกาํหนดกลยุทธ์การตลาดเพื�อเอาชนะการแข่งขนัสภาพเศรษฐกิจในยุค
ปัจจุบนันี&  ได ้
 

วตัถุประสงค์ของหลักสูตร 

1. ใหเ้กิดการเรียนรู้และเขา้ใจถึงสภาพแวดลอ้มทางการตลาดที�เปลี�ยนแปลงไป การเติบโตของ
เทคโนโลย ีและความซบัซอ้นของสภาพธุรกิจในปัจจุบนั 

2. ใหเ้กิดการเรียนรู้และเขา้ใจถึงการบูรณาการณ์องคค์วามรู้ดา้นการตลาด เศรษฐศาสตร์ และการ
ขายเขา้ดว้ยกนั 

3. เพื�อใหส้ามารถมองทะลุและวางแผนงานดา้นการขายการตลาดเพื�อพิชิตเป้าขายขององคก์รได ้
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รายละเอียดเนื4อหาตามหลักสูตร 

1. รีวิวสภาพแวดลอ้มทางธุรกิจ ทางการขาย และทางการตลาดในปัจจุบนั 

• สภาพแวดลอ้มทางธุรกิจในปัจจุบนั 

• สภาพแวดลอ้มทางการขายในปัจจุบนั 

• สภาพแวดลอ้มทางการตลาดในปัจจุบนั 
2. การวิเคราะห์การตลาดและความตอ้งการของลูกคา้ 

• ความตอ้งการที�แทจ้ริงของลูกคา้ 

• การวางแผนการตลาดแบบ Inside-Out 

• การวางแผนการตลาดแบบ Outside-In 
3. การประเมินขอ้มูลทางการตลาดและตวัแบบ เพื�อกาํหนดกลยทุธ์สมยัใหม่   

• การประเมินฐานะทางการตลาด 

• การประเมินแรงกดดนั G ดา้น 

• การอ่านสถานการณ์และโอกาส 

• การประเมินกลยุทธ์รายสินคา้ 
4. การวิเคราะห์พื&นที�ตลาดสาํหรับกาํหนดกลยทุธ์การแข่งขนัสมยัใหม่   

• กลยทุธ์การเลือกพื&นที�ตลาดแบบ Red Ocean 

• กลยทุธ์การเลือกพื&นที�ตลาดแบบ Blue Ocean 

• ทิศทางการตลาดในยคุหนา้ White Ocean / CSR 
5. การประยกุตข์อ้มูลการตลาดกบัการกาํหนดกลยทุธ์สมยัใหม่ 

• AIDA Model เพื�อสร้างแผนการตลาด 

• มองใหท้ะลุ คิดใหเ้ป็น วางแผนใหไ้ด ้

• หลุมดาํของนกัการตลาด 
 

รายละเอียดและเทคนิคที5อาจารย์ใช้ในการดําเนินการฝึกอบรม  
 การบรรยาย 40% 
 เกม/ กิจกรรมกลุ่ม/  ฝึกปฏิบติั Workshop และการนาํเสนอผลงานกลุ่ม 60% 
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ผู้ประสานงานหลักสูตร      

อ.นัน  
          084-4344-971  

   thematr ixtraining@gmail.com 
           https://www.thematr ixtraining.com/ 

 

 


